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Cheese & Butter Thailand

Source(s): Euromonitor – Butter and Spread in Thailand Analysis (Country report Sep’22)  |  Statista – Oils & Fat market outlook (Exchange rate 1USD = 35 THB) 

Effect toward categories (esp. butter) from B2B business

1,442 1,520 1,609 1,443 1,512 1,606

2,032 2,188 2,318 2,287 2,209 2,322

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Market Size (MB)

Butter

Cheese

Mobility restriction & food retails closed

In-home usage : Ave. 250-g pack per capita

B 0.4 0.4 0.4 0.4 0.4 0.4

C 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3

Allowrie is quite a clear market leader with most significant growth. 
But no growth in categories average volume consumed per capita

12.6 12.9 13.2 13.1 13.2 13.3

7.1 7.1 7.2 7.1 7.1 7.2

4.6 4.9 5.1 5.1 5.3 5.4

2017 2018 2019 2020 2021 2022

In-home consumption Volume (Million Kg.)

Margarine

Butter

Cheese

Bigger volume observed in adjacent category
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+5.1%

MARKET OVERVIEW



MARKET OVERVIEW

Global Trend of Mozzarella Cheese จาก 

Research and market,2021 พบว่า ชีสมอสซาเรล

ล่ายังคงเติบโตอย่างต่อเน่ือง เฉล่ีย 5.7%/ปี

ข้อมูลจาก Google trend ประเทศไทย ย้อนหลัง 3 ปี ตั้งแต่ 2563 -2565 พบว่า 

“ชีสมอซซาเรลล่า” มีแนวโน้มการเสิร์ชหามากข้ึนเรือ่ยๆ สะท้อนให้เห็นถึงความนิยม และ

ความสนใจของผู้บริโภคกลุ่มใหม่ๆ เกี่ยวกับชีสมอสซาเรลล่า 

จากข้อมูลส่วนแบ่งการตลาดของ Nielsen 

ช้ีให้เห็นว่า ชีสมอสซาเรลล่า มีส่วนแบ่ง

การตลาดมากถึง 15% เป็นอันดับ 2 รอง

จากเชดด้าชีสท่ีคนไทยคุ้นเคย 

ความนิยมในชีส Pack size เล็ก 
(6 Slices) ได้รับความนิยมสูงสุด
ท่ี 59%
ดังน้ัน โอกาสของสินค้า 
Packsize เล็กยังคงเป็นท่ี
ต้องการของตลาด

Cheddar
68%

Mozzarella
15%

Parmesan
7%

Emmental
3%

Camember
t

3%
Brie
2%

Blue 
Cheese

2%

ส่วนแบ่งตลาดตามประเภทชีส ในตลาด MT ปี 2563, Nielsen



Brand DNA / Brand Essence

• Innovative / Beyond Cheese

• ความหลากหลายทีม่ากกว่าเนยและชีส
ในรูปแบบเดิมทีคุ่้นเคย

• Competitive price

Product Target 

Age range 15-35Y

Kids, Teens, Young Adult

SEC  B, C+, C

Brand Color 

Black and Gold

Channel Distribution

B2C : 70 ; B2B : 30

CVS



BRAND POSITIONING

Premium 

InnovationTraditional

Mass



Cheddar Cheese vs. Mozzarella Cheese

Cheddar Cheese
✓ มีต้นก าเนดิมาจากประเทศอังกฤษ
✓ Semi-hard cheese
✓ ไม่ยืดเมื่อโดนความร้อน
✓ มีสีเหลืองน่ารับประทาน มีรสเค็ม
✓ เมนูที่นิยม : แฮมเบอร์เกอร์ ,แซนวิช

Mozzarella Cheese
✓ มีต้นก าเนดิมาจากประเทศอิตาลี
✓ เป็นชีสสดที่ไม่ผา่นการบ่ม กล่ินไม่แรง
✓ ยืด เหนียว และนุ่ม
✓ สีออกขาว รสจืด
✓ เมนูที่นิยม : พิซซ่า ,ลาซานญ่า ,ผักโข
มอบชีส
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PACKAGING DESIGN

OLD DESIGN NEW DESIGN



ชีสไม่ละลาย เม่ือโดนความร้อน

ได้ความยืด เพ่ิมความสนุกในการรับประทาน

เพ่ิมความอร่อย ด้วยรสชาดกลมกล่อม 

Topping ได้หลากหลายเมนู

DISPLAY BOXES  
SHELF READY PACKAGING

PRODUCT PROFILE



DISPLAY BOXES  
SHELF READY PACKAGING

Product Info.

Product Name (EN) (DairygoldTM) Mozzarella Cheese Slice Product

Product Name (TH) มอสซาเรลล่าชีสสไลซ์โปรดักส์ ตราแดรี่โกลด์ 

Product Barcode 8850332 315042

FDA Number 11-2-04156-6-0168

Net Weight 42g (2 Slices)

Product Packaging Film Wrapped in Display box

Packing Size 42g/10

Display box Barcode 8850332 315059

Dimension product L12.5 x W8.8 x H0.8 cm

Dimension Display Box L12.5 x W9.5 x H7.0 cm (กล่อง)

Shelf life (Days) 365 days

Cap. Min/Max
Min  84,000 EA/Day
Max 100,000 EA/Day

Lead time productiomn 14 Days

Retail Price (THB) 25.-



CHESSE PRICE INDEX TRENDS

จากเส้นกราฟ จะเห็นได้ว่า สินค้า Mozzarella 
Cheese ราคามีแนวโน้มปรับสูงข้ึนอย่างต่อเน่ือง 
ส่วนสินค้า Cheddar Cheese ราคาคงท่ี



CHEESE COMPARATION in 7-11

Brand B'ruga B'ruga

Allowrie 

Snack 

Cheese

Allowrie 

Cheddar 

 Cheese

Dairygold 

Yakicheezu

Dairygold 

Cheddar

Dairygold 

Mozzarella

Size (g) 17g 25g 64g 125g 22g 42g 42g

% 

Cheese

Milk 

pasteurizer

 96%

Mozzarella 

99%

Cheddar 

37%

Cheddar

 67%

Mozzarella 

29%

Cheddar 

40%

Mozzarella 

67%

Price 

(THB)
21 28 69 75 19 19 25

Price/g 1.24 1.12 1.08 0.6 0.86 0.45 0.6



ช่องทางขายสินค้า Modern Trade



DAIRYGOLD 
CHAMPIONCHEESE

ชีสทีมไหนท่ีคุณชอบจะคือแชมป์
#ทีมชีสโปะ #ทีมชีสย่าง

DAIRYGOLD COMMUNICATION
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#ทีม
ชีสย่าง

#ทีม
ชีสโปะ

Champion Cheese via Tiktok



CHAMPIONCHEESE EVENT
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MARKETING OBJECTIVE 
• Increase purchase and usage of Dairygold Mozzarella Cheese 

2Slice among new and current consumers 

COMMUNICATION 
OBJECTIVE

• Inspired targeted consumers to enjoy using Dairygold products
• Create awareness and make the product a part of the daily life of 

the target group.

Channel Tiktok

BREAND 
CHARACTEE

Energetic talkative entertainer and trendy

Key Message “ยืดความอร่อย ต้องแดร่ีโกลด์”

Mood&Tone Fun Trendy and lifestyle



THANK YOU
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